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MOTTO 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya” 

(QS. Al-Baqarah 2:286)1 

 

 

 

 

 

 

  

                                                           

1 Ma’had Tahfidh Yanbu’ul Qur’an Kudus, Al-Qur’an dan Terjemahnya (Kudus:  CV 

Mubarokatan Thoyyibah, 2014), hlm. 48. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

Transliterasi adalah pengalihan tulisan dari satu bahasa ke dalam tulisan 

bahasa lain. Dalam skripsi ini transliterasi yang dimaksud adalah pengalihan tulisan 

Arab ke tulisan Latin. Penulisan transliterasi Arab-Latin di sini menggunakan 

transliterasi dari keputusan bersama Menteri Agama RI dan Menteri Pendidikan 

dan Kebudayaan RI No. 158/1987 dan 0543 b/U/1987 dengan sedikit perubahan 

dari penulis. Secara garis besar uraiannya adalah sebagai berikut: 

1. Konsonan Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf latin Keterangan 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 ṡa Ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ḥa Ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin SY es dan ye ش

 ṣad Ṣ es (dengan titik dibawah) ص

 ḍad Ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭa Ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓa Ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ Dengan koma terbalik di‘ ع

atas 

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف
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Huruf Arab Nama Huruf latin Keterangan 

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Waw W We و

 Ha H Ha ھ

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

 

2. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vocal bahasa Indonesia, terdiri dari vocal tunggal atau 

monoftong dan vocal rangkap atau diftong. 

a. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab lambangnya berupa tanda atau harakat, 

transliterasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Keterangan 

---  َ  ́ --- Fathah A A 

---  َ ¸ --- Kasrah I I 

---  َ  --- Dammah U U 

Contoh: 
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b. Vokal Rangkap 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara 

harakat dan huruf, transliterasinya sebagai berikut: 

Contoh: 

 

3. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang berupa harakat dan huruf, transliterasinya 

berupa huruf dan tanda: 

a. Fathah + huruf alif, ditulis = a dengan garis di atas, seperti رجال rijālun 

b. Fathah + huruf alif layyinah, ditulis = a dengan garis di atas, seperti موسي 

mūsā 

c. Kasrah + huruf ya' mati, ditulis = i dengan garis di atas, seperti مجيب 

mujībun 

d. Dammah + huruf wawu mati, ditulis = u dengan garis di atas, seperti: قلوبهم 

qulūbuhum 

4. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua: 

a Ta’ Marbutah hidup 

Ta’ Marbutah yang hidup atau yang mendapat harakah fathah, kasrah dan 

dammah, transliterasinya adalah “t”. 

b Ta’ Marbutah mati 

Ta’ marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya 
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adalah “h” Contoh: طلحة Ṭalḥah 

c Kalau pada kata yang terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang “al” serta bacaan kedua kata itu terpisah maka 

ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”. Contoh: روضة الجنة  Ṛaudah al-

jannah 

5. Syaddah (Tasydid) 

Syaddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan 

sebuah tanda syaddah, dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut 

dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah 

itu. 

Contoh: 

 rabbana =  رّبنا

 kabbara =  كّبر

6. Penulisan Huruf Alif Lam 

a. Jika bertemu dengan huruf qamariyah,maupun syamsiah ditulis dengan 

metode yang sama yaitu tetapi ditulis al-, seperti : 

الكريم الكبير  = al-karīm al-kabīr 

الّرسول النّساء  = al-rasūl al-nisa’ 

b. Berada di awal kalimat, ditulis dengan huruf kapital, seperti : 

العزيز الحكيم  = al-Azīz al-hakīm 

c. Berada di tengah kalimat, ditulis dengan huruf kecil, seperti : 

يحّب المحسنين  = Yuhib al-Muhsinīn 
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7. Hamzah 

Sebagaimana dinyatakan di depan, hamzah ditransliterasikan dengan apostrof. 

Namun itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. 

Bila terletak di awal kata, hamzah tidak dilambangkan, karena dalam tulisan Arab 

berupa alif. 

Contoh:  

 umirtu =  أمرت

8. Penulisan Kata atau Kalimat 

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il (kata kerja), isim atau huruf, ditulis terpisah. 

Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim 

dirangkaikan dengan kata lain, karena ada huruf Arab atau harakat yang 

dihilangkan. Dalam transliterasi ini penulisan kata tersebut ditulis dengan kata 

sekata.  

Contoh: 

 

9. Huruf Kapital 

Penggunaan huruf kapital seperti yang berlaku dalam EYD, seperti huruf kapital 

yang digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. 

Bila nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf 

kapital tetap harus awal nama diri tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya. 

Contoh: 

وما محمد الّّ  رسول  = wamā Muhammadun illā Rasūl 
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ABSTRAK 

Riska Amelia. NIM: 21.11.2068. Strategi Kepala Madrasah Dalam 

Membangun School Branding di MI Tahfidz Annidzoiyyah Piyungan Bantul. 

Skripsi. Program Studi Pendidikan Guru Madrasah Ibtidaiyah. Fakultas Tarbiyah. 

Institul Ilmu Al-Qur’an (IIQ) An-Nur Yogyakarta. 2025. 

 

Di tengah persaingan antar lembaga pendidikan yang semakin ketat, sekolah 

dituntut tidak hanya unggul dalam aspek akademik, tetapi juga mampu membangun 

citra dan identitas yang kuat di tengah masyarakat. School branding menjadi 

strategi penting dalam membentuk persepsi positif publik terhadap sekolah, 

sehingga mampu meningkatkan kepercayaan, menarik minat peserta didik baru, 

serta memperkuat eksistensi lembaga. Madrasah Ibtidaiyah (MI) Tahfiz 

Annidzomiyyah Piyungan Bantul sebagai madrasah ibtidaiyah swasta yang 

berfokus pada tahfidzul Qur’an dan penguatan karakter islami, perlu memiliki 

strategi yang tepat agar mampu bersaing dengan sekolah lain. Dalam hal ini, kepala 

madrasah memegang peran sentral dalam merancang dan mengimplementasikan 

strategi branding yang efektif dan berkelanjutan. 
Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan strategi kepala madrasah 

dalam membangun school branding di MI Tahfiz Annidzomiyyah Piyungan, 

Bantul. School branding merupakan upaya strategis untuk membentuk citra positif 

lembaga pendidikan di mata masyarakat, sehingga mampu meningkatkan daya 

saing madrasah dalam memperoleh kepercayaan publik dan menarik minat calon 

peserta didik baru. Dalam konteks ini, kepala madrasah memiliki peran penting 

sebagai motor penggerak branding melalui pengelolaan program unggulan dan 

komunikasi publik yang efektif. 
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian 

studi kasus. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, observasi, 

dan dokumentasi. Subjek penelitian terdiri dari kepala madrasah, guru, orang tua 

peserta didik, dan peserta didik. Sedangkan teknis analisis data yang digunakan 

ialah reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Untuk uji keabsahan 

data, penelitian ini menggunakan Teknik trangulasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi kepala madrasah dalam 

membangun school branding dilakukan melalui tiga aspek utama, yaitu: (1) 

penguatan program tahfiz sebagai identitas utama madrasah; (2) pengembangan 

madrasah diniyah sebagai penunjang pendidikan karakter dan keagamaan; dan (3) 

penyelenggaraan berbagai kegiatan ekstrakurikuler seperti drumband, robotik, 

calistung, sepak bola, hadroh, dan tahsin sebagai daya tarik tambahan. Selain itu, 

kepala madrasah juga memanfaatkan media sosial seperti Instagram, Facebook, dan 

WhatsApp untuk publikasi kegiatan madrasah, serta aktif mengikutsertakan 

madrasah dalam berbagai event lokal untuk memperluas jaringan dan 

memperkenalkan citra madrasah secara lebih luas. Strategi tersebut dinilai efektif 

dalam membentuk citra madrasah yang unggul, religius, dan inovatif di mata 

masyarakat. 

 

Kata Kunci: Strategi Kepala Madrasah, School Branding 
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ABSTRACT 

Riska Amelia. NIM: 21.11.2068. The Principal’s Strategy in Building 

School Branding at MI Tahfidz Annidzomiyyah Piyungan Bantul. Thesis. Study 

Program of Madrasah Ibtidaiyah Teacher Education, Faculty of Tarbiyah, Institute 

of Qur’anic Sciences (IIQ) An-Nur Yogyakarta. 2025. 

 

Amid the increasingly intense competition among educational institutions, 

schools are expected not only to excel academically but also to build a strong image 

and identity in the eyes of the public. School branding has become an essential 

strategy for shaping a positive perception of the institution, increasing public trust, 

attracting new students, and strengthening the institution’s presence. MI Tahfiz 

Annidzomiyyah Piyungan Bantul, as a private Islamic elementary school focused 

on Qur’anic memorization and character development, needs to implement 

appropriate strategies to remain competitive. In this regard, the head of the 

madrasah plays a central role in designing and implementing effective and 

sustainable branding strategies. 
This study aims to describe the principal's strategy in building school 

branding at MI Tahfiz Annidzomiyyah Piyungan, Bantul. School branding is a 

strategic effort to create a positive image of an educational institution in the eyes of 

the public, thereby increasing the school's competitiveness in gaining public trust 

and attracting prospective students. In this context, the principal plays a vital role 

as the driving force of branding through the management of flagship programs and 

effective public communication. 
This study employed a qualitative approach with a case study design. Data 

collection techniques included interviews, observation, and documentation. The 

research subjects consisted of the principal, teachers, students’ parents, and 

students. The data analysis techniques used were data reduction, data display, and 

conclusion drawing. To ensure data validity, this study used triangulation 

techniques. 

The results show that the principal's strategy in building school branding 

focuses on three main aspects: (1) strengthening the tahfidz program as the school's 

core identity; (2) developing the madrasah diniyah program to support character 

and religious education; and (3) organizing various extracurricular activities such 

as drumband, robotics, literacy-numeracy (calistung), football, hadrah, and tahsin 

as additional attractions. Moreover, the principal utilizes social media platforms 

such as Instagram, Facebook, and WhatsApp to publish school activities and 

actively engages the school in local events to broaden networks and promote the 

school image more widely. These strategies have proven effective in building a 

positive image of the school as an excellent, religious, and innovative institution in 

the eyes of the public. 

 

Keywords: Rincipal’s Strategy, School Branding 
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