BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dipaparkan pada bab

sebelumnya, maka peneliti menarik Kesimpulan bahwa:
1. Online impulse buying pada santri pondok pesantren at-ta’abbud
online impulse buying di kalangan santri Pondok Pesantren
At-Ta’abbud menunjukan banyak kesamaan dengan fenomena
serupa yang terjadi di platfrom e-commerce secara umum. Diskon,
promosi, dan event secara spesial menjadi pemicu utama, didukung
oleh faktor psikologis seperti FOMO atau Fear Of Missing Out dan
pengaruh sosial. Strategi pemasaran e-commerce yang menekan
urgensi, ekslusivitas, dan personalisasi berhasil mendorong
pembelian implusif
2. Framework SOR
a. Stimulus layout Website memberikan tampilan utama
yang memudahkan pencarian produk. Website
memberikan tempat yang cukup untuk menyajikan isi
yang banyak dan variative, atau dikenal dengan istilah
navigationless magazine style (cara pengguna menjelajahi
dan berpindah antar halaman, fitur, atau konten yang

berbeda dalam suatu aplikasi atau situs web. Navigasi
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yang efektif dan intuitif adalah salah satu aspek penting
dalam desain pengalaman pengguna yang baik).

b. Organism, desain website yang menarik dan fungsional
sangat penting untuk mendorong pembelian implusif.
Elemen seperti warna, tata letak, animasi dan kualitas
sangat penting dalam menciptakan pengalaman
berbelanja yang menarik dan mendorong santri
melakukan pembelian implusif.

c. Response, diskon dan promo sebagai stimulus yang sangat
kuat dalam mempengaruhi keputusan pembelian implusif
secara signifikan. Harga yang lebih murah dan kualitas
barang yang baik menciptakan rasa urgensi dan daya tarik
emosional, mendorong santri untuk membeli barang yang
tidak mereka butuhkan.

B. Saran

Penelitian ini bukanlah akhir dari pembahasan analisis online
impulse buying menggunakan metode framewors SOR pada santri pondok
pesantren at-ta’abbud. dan hasil penelitian ini jauh dari kesempurnaan.
Peneliti berharap, dengan adanya penelitian ini, mampu memberikan
dampak positif bagi santri pondok pesantren at-ta’abbud. dengan
perkembangan zaman yang semakin maju, diharapkan santri pondok
pesantren at-ta’abbud mampu lebih bijak lagi dalam mengikuti
perkembangan zaman kedepannya. Dan untuk peneliti selanjutnya Untuk

itu, peneliti ingin memberikan beberapa saran sebagai berikut:
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1. Saran untuk Pondok Pesantren :

a. Santri pondok pesantren at-ta’abbud, lebih bijak dalam
mengelola keuangan.

b. Santri pondok pesantren at-ta’abbud, bisa berfikir Panjang dulu
sebelum membeli produk pada aplikasi online

c. Santri pondok pesantren at-ta’abbud, kedepannya bisa
membedakan kebutuhan primer dan kebutuhan sekunder.

2. Saran untuk peneliti selanjutnya
Adapun saran — saran bagi peneliti selanjutnya adalah sebagai
berikut:

a. Bagi peneliti selanjutnya yang akan melakukan kajian yang
sama dapat mengembangkan penelitian tujuan yang ingin
diteliti dan lebih memfokuskan terhadap apa yang diteliti.

b. Peneliti harus memahami tentang fokus kajian yang akan diteliti
dengan memperbanyak studi literatur yang berkaitan dengan
fokus kajian yang akan diteliti

c. Untuk para peneliti selanjutnya, disarankan agar meningkatkan
lagi ketelitian baik dalam segi kelengkapan data yang diperoleh

dari
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